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Introduccion




La Fundacion

La FUNDACION WILLIAM KILPATRICK,
con un enfoque social, tendra como
objeto principal el desarrollo de las
siguientes actividades:

El fomento de la cultura como actividad
teorica, practica continuada que
adelanta el hombre durante su vida,
mediante procesos educativos de
ensefanza y de aprendizaje
conducentes en relacion con

toda clase de personas, sin distingo de
edad, raza, religion, credo politico o
sexo, en los campos del conocimiento

artistico, tecnico, cientifico o filosofico
y en especial en cursos, seminarios,
foros, conferencias, cursos
sistematicos y libres de investigaciones
u otras actividades similares.

La sociedad podra hacer toda clase de
operaciones comerciales, civiles,
industriales, financieras, culturales y
educativas a cualquier nivel (Preescolar,
basica, media, técnica y tecnologica),
concurrente con el logro ético de los
resultados licitos afines con su objeto
social, comprometida con la constante
busqueda de la excelencia en la
capacitacion y el servicio social.

En el desarrollo de su objeto social
principal puede:

1. Adquirir, enajenar, gravar, administrar,
tomar y dar en arrendamiento toda clase
de bienes.

2. Intervenir ante terceros como
acreedores o deudores, en toda clase de
operaciones de credito, recibiendo las
garantias del caso.

3. Celebracion con establecimientos de
crédito o con companias aseguradoras
todas las operaciones de creditos o
seguros que se relacionan en el objeto
social.

4. Inversion en acciones, bonos, valores,
entidades civiles de cualquier clase.

5. Transformarse en otro tipo legal de
sociedad, o fusionarse con otras
sociedades.

6. Celebrar y ejecutar en general todos los
actos o contratos preparatorios y
complementarios u

accesorios.




Manual de identidad

Brand style guide lines

Un manual de identidad, conocido también como Manual de marca, o Brand Style guide
lines es un documento que tiene la intencion de encapsular y comunicar la identidad
(principalmente la identidad visual ) de una marca, para que el equipo completo de la

marca y no solamente el equipo de Disefio, conozca el sentido de la marca para la cual
trabaja, y bajo este conocimiento pueda tener una base solida, sobre la cual poder

empezar la creacion, ya sea fisicas o abstractas.

La razon de ser de este documento es guiar, estructurar, y formar la marca desde su
dispersion en el imaginario colectivo de cada uno de los miembros, a algo mas abstracto y
concreto, que de un norte claro por el cual trabajar como equipo.
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Principios Creativos

Escudo tradicional

Queremos mostrar seriedad, compromiso y unas
fuertes raices

Unidn de simbolos

Desde la composicion queremos comunicar nuestra
comunidad

Mascota

Nuestra mascota representa la fraternidad, la union y el
compromiso en la crianza y en el aprendizaje.

llustracion
Manejamos ilustraciones al momento de comunicar,
principalmente para hacer de la marca algo calido y
familiar, queremos que se sienta como algo cercano,
comodo y en lo que se puede confiar

Logo symbol abstract

La abstraccion en nuestro disefio es muy importante,
gueremos comunicar mucho en muy poco.



Principio Conceptual

Pedagogia propositiva

Nuestra marca se basa en la pedagogia de William Kilpatrick,
la cual habla del aprendizaje desde proyectos, en este tipo de
educacion es fundamental la experiencia que tiene el que
aprende con el objeto de su aprendizaje, y el fomento de la
reflexion de su hacer.

Enfoque humanistico

El que nuestra marca y nuestro hacer sea inclusivo y este
centrado en el bienestar de las personas para nosotros es
fundamental.

Comunidad académica

Nuestro publico objetivo son académicos y personas con
interés en los procesos educativos, por esto, parte de nuestro
proposito es ser artifices y un eje de articulacion de la
comunidad academica.



Principios Referenciales

Jardin Infantil William Kilpatrick

Este Jardin es el predecesor y entra a ser
parte del proyecto a largo plazo de la fundacion.

PREESCOLAR




Filosofia de Diseno
y Tono de la marca

La marca busca comunicar una
identidad moderna con miras al futuro,
pero con profundas raices arraigadas a
la tradicion y el compromiso, el aspecto
humanistico y el aprendizaje desde el
cuidado del otro son factores
fundamentales para la marca.

El aroma y sensacion de la marca debe
transmitir siempre un toque de
internacionalizacion, de apertura de
fronteras y conocer no solo nuevos
idiomas sino nuevas perspectivas y
formas de ver y entender la realidad,
por esto debe ser claro en la forma en
que la marca se comunica que ser parte
permite nuevas formas de ser en

el mundo.

El confiar la educacion a otra persona
es una situacion que requiere profunda
confianza, reconocer al otro como
digno para transmitir un conocimiento
es un honor que no se le permite a
cualquiera, y menos la educacion
orientada a los nifios.

Por esta razon es de vital importancia que
la marca trasmita en todo momento calidez
y confianza, debe ser una estructura que
de ningun modo transmita peligro. ni
segregacion, muy por el contrario debe
comunicar inclusividad y ser un espacio
seguro para el desarrollo, un espacio al que
se le pueda confiar el futuro.




Concepto de Logo

Relacion con logo hermano

Mirar al futuro
Contundencia
en un solo

color
Inclusividad
Serio, formal,

tradicional,
elegante

Pedagogia < Conocimiento

' Rompe fronteras
Contacto con Relacion internacional

lo infantil Comunicacion




Paleta de Color

Estos colores fueron elegidos para comunicar la seriedad y

estabilidad de la marca, con un pequefio toque que recuerda

que a pesar de la seriedad hay jovialidad y vitalidad, una
vitalidad moderna con miras al futuro.

El color celeste es el color principal de la composicion, esto
se debe a que el celeste es el color de la educacion y la
pedagogia en la heraldica, ademas de esto el azul celeste
tiene profunda relacion con el cielo, el mar y lo infinito,
llevando la sensacion de tranquilidad y calma al espectador,
con esto comunicamos que somos una marca estable,
solida, duradera y confiable, y que pueden confiar en
nosotros.

El color final, una variacion del rojo anaranjado, tiene su
razon de ser en sopesar lo rigido y pesado que puede
tornarse todo al usar solamente el celeste, y es que el
celeste a pesar de tener valores tan positivos y estables,
tambien llega a ser hasta cierto punto estatico, y puede
transformar la composicion en algo pesado y aburrido, aca
es donde entra en juego este rojo anaranjado, pues en
pequenas dosis resalta y llena de vida la composicion, y por
su tonalidad habla de algo moderno y dinamico.
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Tipografia Principal
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Usos de |la marca



Areas de Respeto

Ningun contenido debe sobre pasar la
distancia de respeto del logo, la cual es la
altura de las letras W y tambien la letra K,
esto es para brindar aire y calma al logo en
su composicion, de otro modo se veria el
disefio satura y colapsado, llevando a que
comunique angustia y ansiedad, dos valores
que la marca no quiere transmitir.

Medidas basicas de logo
]



Variaciones en el logo

am Kilpatrick

El logo presenta tres dimensiones para
comunicarse a si mismo, cada una de estas
dimensiones depende del espacio y uso que
se le vaya a dar al mismo.

Esta es la version horizontal del logo, esta pensado para zonas donde sea prioridad que el
nombre de la marca sea visible, y donde el espacio disponible sea principalmente horizontal,
como titulos en paginas web o membretes en papeleria.

Esta es la version principal del logo, y es la
que debe ser usada siempre que el espacio
y la resolucion lo permitan.

Esta es la version mas pequefia del logo, su
uso esta pensado principalmente para
espacios pequefos tales como iconografias
0 pequenos usos en paginas, esto es debido
a que cuenta con los detalles basicos para
ser iconico.




Usos incorrectos

Sobreposicion de textos

Bajo ningun caso debe sobre ponerse
ningun elemento sobre el logo, pues esto
seria unirrespeto con la marca, y por lo
tanto con la empresa, es importante

mantener sus espacios.
Usos en otros colores
El cambiar los colores del logo pervierte el .
mensaje que comunica el logo en su forma
original, los colores junto a la forma y la Uso sobre fondos saturados

composicion con una misma estructura

El logo siempre debe ser usado sobre
integral y completa.

fondos que permitan el contraste claro de
lo que es el logo y lo que es el fondo, de lo
contrario el logo se perderia en el
contenido reduciendo su valor.




Composicion usada en este documento:

Composicion @

Wiillam Kilpatrick

L U S ]

Introduccion

La composicion de los disefios siempre debe apuntar a algo
dinamico, y nada agresivo, que invite a prestar atencion, pero que . ————
al mismo tiempo comunique que no es algo infantil sino algo serio S :
e incluso académico o cientifico lo que se comunica.

Se aconseja el uso de los patrones presentes en el logo o que este
mismo comunica al momento de componer, la prioridad siempre
debe ser comunicar de forma simple y efectiva, y con pregnancia
de que este medio incluso si no esta el logo, es de esta marca.

Titulo titulo

El texto debe ir en tres columnas ( varia segun el formato ) o si va
en una sola columna procurar que no maneje demasiadas
palabras en un espacio horizontal, esto con el fin de no cansar la
vista, y hacer mas comoda la lectura.

Agregar un titulo
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Manejo de fotografia

Las fotografias deben comunicar siempre
cosas positivas y valiosas para la marca,
tales como confianza, estabilidad,
seguridad, educacion, comunidad o
vitalidad, entre otros valores, en lo posible
deben ser siempre de alta calidad las
fotografias y tomadas de forma
profesional con conocimiento al respecto,
asi el angulo de la camara, los colores, la
composicion y el mismo alma de la foto
deben ser totalmente intencionales, esto
con el fin de hablar de una marca bien
posicionada y que sabe lo que hace.

Las fotografias deben resaltar

la accionmas que el lugarolas K
cosas, asi que el enfoque debe ™
estar enlas personas y las

emociones, siempre pensando

en el valor que se quiere

transmitir y que este valor sea

el centro en el que gira la

composicion.

Se debe considerar una baja
saturacion en las fotografias,
un contraste que permita
discernir rapidamente el
contenido de la fotografia, la
saturacion debe ser mediana,
para comunicar algo maduro, y
responsable, dirigido para
adultos y no a nifos
directamente aunque tenga
relacion, por esto el uso de
tonos variados puede ayudar.




Ejemplos de Uso

Papeleria
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Ejemplos de Uso

Pagina web
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Ejemplos de Uso
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